PRODUKTPIRATERIE

Dreistes Plagiat der WIKA-Website erhielt Negativpreis ,Plagiarius”

Den Falschern keine Chance lassen

Wieder einmal wird WIKA im Internet fiindig. Ein Anbieter
bietet online Produkte an, die plumpe 1:1 Nachahmungen
von Komponenten des Unternehmens aus Klingenberg
darstellen. , Wir lassen jeden Monat iiber 300 Angebote
l6schen, die Plagiate darstellen”, beziffert Ulrich De-
muth, Director Intellectual Property/Corporate Patent &
Trademark Dep. bei WIKA, die Dimension der Produkt-
piraterie. Ein besonders groRRes Aufsehen erregte nun ein
dreister Identitatsklau der WIKA-Website durch einen
Domain-Inhaber aus China. Der Anbieter aus Shanghai
erhielt hierfiir den unriihmlichen Plagiarius-Sonderpreis

Jldentitétsklau” 2023.

WIKA China Website” lautet der
Copyright-Vermerk auf wika-wika.
cn. Haken an der Sache: Dies ist
nicht die chinesische Website von
WIKA. ,Ein Produkt zu falschen
ist dreist, die ganze Identitat eines
renommierten Herstellers inklu-
sive Fotos, Texten und Historie

zu klauen, ist skrupellos”, urteilt
die Jury des jahrlich verliehenen
Negativpreises ,Plagiarius”. Hier
komme viel kriminelle Ener-

gie zusammen: Marken- und
Urheberrechtsverletzungen, die
bewusste Tauschung der Nutzer
der Website — und der gute Ruf
von WIKA werde fUr eigene Zwe-
cke schamlos ausgenutzt.

Digitalisierung

verscharft Piraterie

Dabei handelt es sich nicht um
einen Einzelfall. Denn ,neben
irrefihrender Werbung mit
fremden Marken und dem
Vertrieb von Falschungen Uber
eCommerce Plattformen nimmt
auch der Identitatsklau extrem
zu. ,Dabei sind Druckmessgerate
sicherheitsrelevante Produkte

- Prazision und Zuverlassigkeit
sind entscheidend”, betont Ulrich

Demuth. Umso bedenklicher sei
die meist gefahrlich minderwer-
tige Qualitat der Falschungen.
NatUrlich schitzt WIKA daher
sein geistiges Eigentum weltweit
und geht entschieden gegen
Falscher vor.

Dass sich die Herausforderungen
der Produktpiraterie durch die
zunehmende Digitalisierung
verscharft, spirt WIKA tagtag-
lich. ,Das Problem weitet sich
mittlerweile Gber das Internet
und E-Shops aus”, berichtet
Ulrich Demuth, der sich bei dem
Klingenberger Unternehmen um
die Eindammung dieser verzicht-
baren Vorfalle kimmert. Zudem
beglinstigt das Internet durch
komplette Fake-Websites gar den
Identitatsklau.

Uber 300 nachgeahmte Angebo-
te anderer Anbieter lasst Ulrich
Demuth monatlich l6schen.
AuRerdem fordert er Unterlas-
sungen. Die aktuelle Entwick-
lung zeigt aus seiner Sicht, dass
inzwischen die Schaden durch
Angebote im Internet in Summe
hoher ausfallen als durch den
klassischen Thekenverkauf. Natr-
lich lasst WIKA trotz wachsender

Plagiarius — Innovation vs.

Imitation

Der Negativpreis ,Plagiarius” wird jéhrlich an Hersteller
und Handler besonders dreister Nachahmungen verlie-
hen. Die Trophde ist ein schwarzer Zwerg mit goldener
Nase — als Symbol fur die exorbitanten Profite, die die
Produktpiraten sprichwértlich auf Kosten kreativer Desi-
gner und innovativer Unternehmen erwirtschaften.

Original
www.wika,com / www.wika.cn

Fake
www.wika-wika.cn

Links das Original: WIKA Alexander Wiegand SE & Co. KG, Klingen-
berg, Deutschland — rechts die Falschung: Chu Chaofeng, Shanghai,
VR China (Domain-Inhaber von www.wika-wika.cn).

Quelle: Aktion Plagiarius e.V.

Herausforderungen nicht in
seinem Bemuihen nach, Nachah-
mungen zu stoppen.

Ein hohes Gefahrenpotenzial
Haufig gefalscht werden Ma-
nometer aller Sorten und der
Sensor S10 von WIKA. Was Ulrich
Demuth nicht nur wegen eigenen
Umsatzausfalles und - bei
schlechter Qualitat — wegen des
Imageschadens fiir duRerst be-
denklich halt. ,Druckmessgerate
sind auch an brisanten Bereichen
im Einsatz. Ein Ausfall hat oft
gravierende Folgen.”

Uberfiihrt wurde im vergangenen
Jahr ein Handler aus Bangladesh,
der ein Druckmessgerat von
WIKA falschte. Das brachte ihm
2022 den unrihmlichen zweiten
Preis bei der Plagiarius-Verleihung
ein. Unzulassige bzw. bedenkliche
Nachahmungen von WIKA-
Schépfungen bekamen also

zwei Jahre hintereinander diese
JAuszeichnung”.

Diese Messgerate-Falschungen
entsprechen natirlich nicht

den Original-WIKA-Produkten,
.die fur Prazision, Qualitat und
Sicherheit auch bei extremen
Temperaturen oder in hochag-
gressiven Medien”, stehen. Die
minderwertigen Markenfalschun-
gen aus Stidostasien seien weder
zuverlassig prazise, noch robust
gegen Erschitterungen. Der
Falscher missbraucht nicht nur
die weltweit geschitzte Marke
SWIKA" er tauscht zusatzlich die
Kaufer mit ,Made in Germany”
Uber die wahre Herkunft. ,CT-

Untersuchungen von Kloster-
mann 3D Messtechnik offenbaren
bei der Falschung unter anderem
eine zu kleine Messfeder und
fehlende Feinjustierungsmog-
lichkeiten, so dass die deklarierte
Messgenauigkeit — Klasse 1,0 nach
EN837-1-nicht erreicht werden
kann. Das Gefahrenpotential bei
falsch reguliertem Druck ist hoch,
die Folgekosten ebenso.”

Nachahmer einigt sich

mit Originalhersteller

Die Risiken von Plagiaten und Fal-
schungen sind also offensichtlich.
Sie verursachen laut dem Preisver-
leiher, Aktion Plagiarius eV, teils
existenzgefahrdende Schaden bei
innovativen Herstellern und dem
autorisierten Handel. Das Gros
der Billigkopien birgt ernsthafte
Gesundheits-, Sicherheits- und
Umweltrisiken”. Die Plagiate
wirden oftmals unter menschen-
verachtenden Arbeitsbedingun-
gen hergestellt. Die skrupellosen
Trittbrettfahrer, die erfolgreich

am Markt etablierte Produkte ']
kopieren, geben diese ,ungeniert
als eigene Leistung aus, zu einem
vermeintlich glinstigeren Preis
und schépfen unberechtigter-
weise Marktanteile und Gewinne
des Originalherstellers ab”. Die
wirtschaftlichen Schaden sind
dabei nur ein Teil des Problems.
Hinzu komme der Verlust der
Glaubwiirdigkeit der Marke.

Ziel der Aktion Plagiarius ist es da-
her, die Geschaftsmethoden von
Produkt- und Markenpiraten ins
offentliche Bewusstsein zu riicken



sowie Industrie, Politik und Ver-
braucher fiir die Problematik zu
sensibilisieren. Bevor die jahrlich
wechselnde Jury die Preistrager
wahlt, werden die vermeintlichen
Plagiatoren tber ihre Nominie-
rung informiert und erhalten die
Moglichkeit zur Stellungnahme.
Der Jury geht es nicht darum,
legale Wettbewerbsprodukte zu
brandmarken, sondern einen kri-
tischen Blick auf plumpe 1:1 Nach-
ahmungen zu richten, die dem
Originalprodukt bewusst zum
Verwechseln ahnlich sehen und
die keinerlei kreative oder kons-
truktive Eigenleistung aufweisen.
JErfreulicherweise hat auch dieses
Jahr einer der Nachahmer eine
Einigung mit dem Originalherstel-
ler gesucht und Restbestande der
Plagiate vom Markt genommen’”,
meldet die Aktion Plagiarius.

Respekt fiir fremde

Ideen entwickeln

Die Plagiarius-Jury sieht auch den
Handel in der Verantwortung; ,Ein
unuberschaubares Produktsorti-
ment befreit nicht von Prifpflich-

WAREX-VALVE.COM

ten. Wer Produkte vertreiben
maochte, muss sicherstellen, dass
diese den im Absatzgebiet gel-
tenden Gesundheits-, Sicherheits-
und Umweltstandards entspre-
chen und dass die Produkte frei
von Rechten Dritter in Bezug

auf Marken, Design, Patent oder
Urheberrechte sind.” Auch ein
umfangreiches, haufig wechseln-
des Produktsortiment befreie

die Verantwortlichen im Einkauf
nicht von diesen Prifpflichten.
Angesichts der misslichen Ent-
wicklung begriiRt die Aktion Pla-
giarius eine aktuelle Initiative des
EUIPO (Amt der Europaischen
Union fur geistiges Eigentum),
bei der geistiges Eigentum fur
Schilerinnen anhand von leicht
verstandlichen Lehrmaterialien
greifbarer gemacht werden soll.
«Zielist, junge Menschen zu ver-
antwortungsbewussten digitalen
Burgerinnen zu erziehen, die Re-
spekt fir die eigenen Ideen und
die Ideen anderer entwickeln.”
Geistiges Eigentum beinhalte
jede intellektuelle Leistung,

die sich in einem einzigartigen
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neuen Werk prasentiere — sei es
Mode, ein Produktdesign, eine
technische Lésung, Kunst oder
ein kulturelles Stlick.

Digitale Schutzstrategien
entwickeln

Eine sich verandernde Welt bend-
tigt angepasste Strategien. Digita-
le Markenverletzungen erfordern
digitale Schutzstrategien. ,Dazu
gehdren unter anderem ein gut
durchdachtes Domain-Portfolio,
Kl-gestltztes Online-Monitoring
zum Aufsplren und Beseitigen
rechtsverletzender Angebote
sowie der Einsatz von Priifsiegeln
fur autorisierte Online-Handler”,
erldutert die Aktion Plagiarius.

MafRnahmen, die nétig seien und
sich lohnen, deren Gelder aber
bei fairem Marktverhalten aller
Beteiligten in die Entwicklung
neuer Produkte flieRen kénnten.
Einen weiteren Verbesserungs-
vorschlag hatte Ulrich Demuth
von WIKA auch noch. Aktuell
muss sich jede Firma einzeln
wehren. Das sei aufwandig, teuer
und langwierig. ,Hier sollte es
Plattformen geben, mit deren
Hilfe Markeninhaber direkt die
Léschung veranlassen kénnen.” Es
gibt also — bei allen Anstrengun-
gen, die heute bereits unternom-
men werden — noch viel zu tun.

Michael Vehreschild

Spitze des Eisbergs

Allein in der EU wurden 2021 laut EUIPO und der Europdéi-
schen Kommission etwa 86 Millionen gefalschte Waren be-
schlagnahmt, ein Anstieg um fast 31 Prozent gegenlber
2020. Und das sind nur die nachweislichen Aufgriffe, also
die Spitze des Eisbergs. Den internationalen Handel mit
Falschungen bezifferten EUIPO und OECD far 2019 auf 412
Milliarden Euro, was 2,5 Prozent des Welthandels entspricht.

X WAREX

Powder and Bulk Technology

®
ALVE

DOPPELT SICHER,
DOPPELT BESSER

3 FRRKLAPPEN VON WAREX VALVE
RANTIEREN MEHR DICHTHEIT UND
ANGLEBIGKEIT.




